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Eine faire Sache. Sie liefern die Daten und erhalten wertvolle Ubersichten. Die IPRO-GfK Analyse.

Die IPRO-GfK-Schnittstelle

Die Gesellschaft fir Konsumfor-
schung (GfK) in Nurnberg ist vor
allem dafir bekannt, dass sie taglich
die Einschaltquoten der Fernsehsen-
dungen ermittelt. Dafiir hat sie in
einem reprasentativen Querschnitt
der Haushalte entsprechende Uber-
wachungsgerate installiert. Doch in
erster Linie untersucht die GfK mit
ihren fast 4000 Mitarbeitern in Europa
das Konsumverhalten und die Absatz-
struktur in zahlreichen Branchen.

So wird auch fur die Augenoptik seit
einigen Jahren ein sogenanntes
Panel geflihrt, bei dem die Umsatze
ausgewahlter Betriebe mit ihren Liefe-
ranten monatlich genau erhoben wer-
den. Soweit wie mdglich werden
dabei natirlich elektronische Wege
der Datenlbermittlung genutzt. Nur
im Notfall werden Bestande durch
GfK-Mitarbeiter vor Ort gezahlt. Diese
Daten werden dann auf den Gesamt-
markt statistisch hochgerechnet und
so ergibt sich ein realistisches und
detailliertes Bild der gesamten Bran-
che. Die an der Erhebung teilnehmen-
den Betriebe erhalten zum Dank fir

die Teilnahme eine informative Uber-
sicht der Ergebnisse. Die eigentliche
Untersuchung kostet mehrere Zehn-
tausend Mark und wird an grof3e
Industrieunternehmen verkauft.

Ein groR3er Teil der GfK-Daten wird bei
den uber hundert IPRO-Anwendern
ermittelt, die teilweise schon mehrere
Jahre an der Erhebung teilnehmen.
IPRO hat die entsprechende Daten-
schnittstelle entworfen und program-
miert. Sie ist Teil des Grundlieferum-
fanges von IPROdos und winlPRO —
und wird auch an die neuen Anforderun-
gen der GfK immer wieder angepasst.

Die GfK-Analyse enthalt natirlich
keine Daten, die einen Riickschluss
auf lhre Kundendaten zulassen.

Da die Anforderungen an die IPRO-
GfK-Analyse stetig steigen, ist die
GfK an der VergréRerung der Daten-
basis interessiert und sucht weitere
augenoptische Fachbetriebe, die sich
an der Erhebung beteiligen und
monatlich eine Diskette nach Nurn-
berg senden.

Auch wir von IPRO unterstitzen die
GfK-Auswertung, weil sie die Moglich-
keit eréffnen, wertvolle Marktinforma-
tionen aus kompetenter Hand zu
erhalten. Deshalb gehért die GfK-
Auswertung zum Standardumfang
von IPROdos und winlPRO. AulRer
der Datendiskette erhalten Sie Ubri-
gens noch eine Zusammenfassung
lhrer Monatszahlen, wenn Sie die
GfK-Auswertung starten.

Neben der GfK-Analyse fihrt IPRO
auch eine deutschlandweite Untersu-
chung der Kaufintervalle von Brillen-
trdgern durch. So kénnen fundierte
Informationen rund um das Kaufver-
halten des deutschen Brillentragers
gewonnen werden. Wollen auch Sie
Informationen zu Ihren Kunden, for-
dern Sie die KvB-Infobroschiire an.

Bitte senden Sie uns das umseitige
Info-FAX, wenn Sie an der GfK-Aus-
wertung teilnehmen mdéchten. Wir
sorgen dann dafiir, dass sich die GfK
wegen der Abwicklung mit lhnen in
Verbindung setzt.
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Bedienung der
GfK Statistik

Die GfK-Analyse finden Sie in IPRO-
dos bei den Betriebsstatistiken (6)
unter dem Punkt weitere Auswertun-
gen. Sobald Sie den Programmpunkt
angewahlt haben, werden Sie gefragt,
ob Sie nur die Abverkaufe, nur den
Bestand oder beide Datenbereiche
auswerten mochten.

Wenn Sie die IPRO Lagerwirtschaft
.Fassungen® einsetzen, sollten Sie
hier die ,Gesamtauswertung”
anwahlen. Danach geben Sie im Fili-
alverbund die Filialnummer ein. Die
Betriebsnummer erhalten Sie von der
GfK. Wenn Sie die Abverkaufe aus-
werten, mussen Sie vor der Auswer-
tung noch eingeben, welcher Zeit-
raum ausgewertet wird. Die
Bestandsauswertung erfolgt fur den
Tag, an dem Sie die Auswertung
durchflihren.

Antwortfax an IPRO

Danach werden Sie aufgefordert eine
Diskette einzulegen. Sollten Sie beide
Auswertungen durchfiihren, bendti-
gen Sie dafiir zwei Disketten. Nach
Abschluss der Auswertung erhalten
Sie eine Ubersicht tiber die ausge-
werteten Daten.

Sie erhalten eine genaue Ubersicht
Uber die Gbermittelten Daten, wenn
Sie mit <F9> das IPRO-Anwender-
handbuch aufschlagen.

Erst Ende 2001 wird die GfK Analyse
auch unter winlPRO verfugbar sein.

Fax-Nr: (07152) 9333-30

D Ich mochte an der GfK-Auswertung teilnehmen. Bitte Uberpriifen Sie meine Installation, ob die entsprechenden
Programme bei mir installiert sind, und melden Sie meine Absicht bei der GfK an.

D Ich nehme bereits an der GfK Analyse teil und habe dazu folgende Fragen:

I:] Ich bin an den Kaufintervallen meiner Kunden interessiert. Bitte senden Sie mir die KvB-Infobroschire zu.
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